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* �Die oben angegebenen Informationen stammen aus einer Befragung, die das Markt-
forschungsunternehmen Publitest 2009 für IWC durchgeführt hat, und basieren auf 
den Antworten einer ausgewählten Gruppe von WATCH-Abonennten in der Schweiz, 
in Deutschland, in Grossbritannien und in den USA.   

      	  	               Der durchschnittliche Leser* 

unseres Magazins ist wohlhabend, anspruchsvoll, 

männlich und Uhrenliebhaber. Er wird von techni-

schen Neuerungen emotional angesprochen und ist 

ständig auf der Suche nach dem Aussergewöhnlichen 

und Unkonventionellen. Watch International bietet 

fast 100.000 von ihnen vierteljährlich einen Einblick 

in die Uhrenfertigung und die Innovationen bei IWC, 

in das Kunsthandwerk, das technische Know-how 

sowie Leadership und Themen, die uhrenbegeisterte 

Männer interessieren. Watch International ist über ein 

persönliches Abonnement, exklusive IWC-Händler 

und im Rahmen von VIP-Events erhältlich.

unser  
leser



8 2 %  ALLER      LE  S ER   

HA  B EN   EINEN      G U T  S ORTIERTEN          

WEIN    K ELLER   

k e n n e r

U N S ERE    LE  S ER   V ER  B RIN   G EN   

4  WOCHEN       U RLA   U B  P RO   J AHR    

I M  A U S LAN   D 

KO S M O P OLITI     S CH   

3 3 %  ALLER      LE  S ER   

G E B EN   WATCH    INTERNATIONAL             

AN   AN  D ERE    LE  S ER   WEITER      ,  

5 3 %  S A M M ELN    D A S  M A G A Z IN

Ü B ER  Z E U G T



2 1 %  ALLER      LE  S ER   B E S IT  Z EN   

EINEN      OL  D TI  M ER   O D ER   EIN    AN  D ERE   S  

B E G EHRTE     S  A U TO     

Af  i c i o n a d o

8 8 %  ALLER      LE  S ER   

B E S U CHEN     H Ä U F I G  O D ER   S EHR    H Ä U F I G  

EIN    G O U R M ET - RE  S TA U RANT  

G o u r m e t

74 %  ALLER      LE  S ER   F Ü HLEN     

S ICH    IN   EINE    M  G U TEN    

F Ü N F - S TERNE     - HOTEL      Z U  HA  U S E 

B o n v i va n t



      	  	                              IWC widmet sich 

mit ihrer gesamten Leidenschaft der Technologie, 

Präzision und Perfektion. Wie die Uhren, die einen 

Standard für höchste Ästhetik, Qualität und schlich-

te Eleganz setzen, möchte Watch International sei-

ne Leserschaft auf unaufdringliche Art ansprechen. 

Seit 1991 nimmt Watch International Männer über 

Kontinente hinweg mit in eine Welt großer Emoti-

onen, technischer Innovation und Luxus. Im Ram-

penlicht stehen dabei nicht nur unsere Produkte, 

sondern auch die Geschichten, mit denen sie un-

trennbar verbunden sind.   

* �Die Auflage von WATCH beinhaltet 10.000 Bonus-Exemplare für die öffentliche  
Auslage in Erste-Klasse-Lounges (Air France, Swiss Air Lines) und exklusiven Hotels 
(Park Hyatt, Standard Hotels/Andre Balasz Properties, Design Hotels, Soho House 
Group) sowie durch weltweite exklusive Partnerschaften etwa mit den privaten 
Hirslanden-Kliniken.

A U F LA  G E  WATCH    

INTERNATIONAL             2 0 1 2 :  

3 0 , 0 0 0  E n g l i s c h 

3 0 , 0 0 0  d e u t s c h 

3 0 , 0 0 0  C h i n e s i s c h 

G E S A M TA U F LA  G E :   9 0 , 0 0 0

G E S A M T- 
A U F LA  G E  2 0 1 2 : 

9 0 . 0 0 0



7 6 %  ALLER      LE  S ER   G EHEN     H Ä U F I G  O D ER   

G ELE   G ENTLICH        IN   K U N S TA U S S TELL    U N G EN  ,  7 3 %  IN  S 

THEATER       U N D  7 0 %  IN   K LA  S S I S CHE    KON  Z ERTE     

*G E B IL  D ET



4 1 %  ALLER      LE  S ER   TRA   G EN   

G ERN    HERREN      M O D E  V ON   TO  P M AR  K EN  ,  

4 7 %  RICHTEN        S ICH    

M IT   D E S I G NER   - M Ö B ELN    EIN 

*Ä S THET    



U N S ERE    LE  S ER   V ER  B RIN   G EN   

D U RCH   S CHNITTLICH           1 : 4 0  S T D .  M IT   D E M  LE  S EN   

V ON   WATCH    INTERNATIONAL               

V IEL   B E S CH  Ä F TI  G T *



4 4 %  ALLER      LE  S ER   FAHREN      S K I ,  

2 4 %  K LETTERN       ,  2 1 %  S P IELEN      TENNI     S ,  

1 9 %  S E G ELN 

sp  o r t l i c h*
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details
N r .  0 1 / 2 0 1 2
TO  P - G U N - A U S G A B E
Anzeigenschluss: 21. Januar
Druckmaterial: 28. Januar   
Erscheinungsdatum: 24. Feb. 

N r .  0 2 / 2 0 1 2 
U M - D IE  - WELT  - A U S G A B E
Anzeigenschluss: 21. April
Druckmaterial: 28. April   
Erscheinungsdatum: 24. Mai

N r .  0 3 / 2 0 1 2
S O M M ER  - K U LT U R - 
A U S G A B E
Anzeigenschluss: 21. Juli
Druckmaterial: 28. Juli   
Erscheinungsdatum: 24. Aug.

N r .  0 4 / 2 0 1 2
U RLA   U B S A U S G A B E
Anzeigenschluss: 21. Oktober
Druckmaterial: 28. Oktober   
Erscheinungsdatum: 24. Nov.

AN  Z EI  G EN
Veröffentlichung in Englisch, 
Deutsch und Chinesisch

G AN  Z E  S EITE  
Endformat 220 x 295 mm  
(+ 3 mm Beschnitt)
CHF 7.500,–

D O P P EL  S EITE  
Endformat 440 x 295 mm
(+ 3 mm Beschnitt)
CHF 15.000,–

B E S ON  D ERE    
P LAT  Z IER   U N G EN
Umschlagseite 2, Seite 1: 
CHF 18.000,–
Umschlagseite 4:  
CHF 9.000,–

A U F LA  G E
Gesamtauflage: 90.000   
Deutsche Version: 30.000   
Englische Version: 30.000
Chinesische Version: 30.000
Bonus: 10.000 Exemplare einer 
jeden Ausgabe werden öffentlich 
in Luxushotels und Flughafen-
Lounges ausgelegt 

D R U C K
Offset, 120er-Raster,
300 dpi, GCR 320%, 
PDF/X-3-Standard

RA  B ATTE 
3 Seiten: 5% 
4 Seiten: 10%
6 Seiten: 15%
10 Seiten: 20%

AN  Z EI  G EN
Frau Martina Anderberg
Mediensatellit GmbH
Zypressenstrasse 60
CH-8004 Zürich
info@mediensatellit.ch
www.mediensatellit.ch
Tel: +41 (0)43 268 50 39

D R U C K U NTERLA      G EN  
Heer Druck AG
WATCH International Team
Steinackerstrasse 8
CH-8583 Sulgen
watch@heerdruck.ch
www.heerdruck.ch
Tel: +41 (0)71 644 91 62

HERA    U S G E B ER
Frau Keren Eldad
IWC Schaffhausen
Baumgartenstrasse 15
CH-8201 Schaffhausen
keren.eldad@iwc.com
www.iwc.com
Tel: +41 (0)52 635 6942

* �Preise und Bedingungen können 
jederzeit geändert werden  


